FEATURE

Jak prijit o penize
na trhu se soucasnym
uménim na 10 zpusobu

Olga Dvorak

KONECNE TU MAME zase fungujici trh
sbérateldl — a daif se mu vice neZ kdy jindy.
Neovliviuji jej jiZz pouze galeristé, jako tomu
bylo pred dvéma lety. Jimi vyvoland bublina
splaskla, a tak se op¢t dajf vynikajici dila vy-
znamnych svétovych umélch ziskat za velmi
rozumnou cenu. Mnohd minimdlné pétkrat
levnéji nezZ tatdZ dila od stejnych umélcd. Za-
Cinajici sbératel by mél pii prvnich ndkupech
uvaZovat zdrZenlivé a vychdzet z nékolika
zdsad, které by se daly shrnout do jedné véty:
Kupujte jenom kvalitu a radsi koupi odolat,
neZ nekoupit to nejlepsi.

Dnes je totiz leh¢i penize utratit, neZ se
koupi ubranit. Kdo se neboji prekrocit cesky
rybnik a porozhlédnout se po uméni tam, kde
uméni Zije, kde se rodi megahvézdy a kde
vznikaji trendy, tomu lze doporucit New
York. A protoZe je v branZi trhu s uménim
dost nejisté, jak penize vyd¢€lat, garantuji, Ze
nasledujici priklady jsou naopak jistou ces-
tou, jak je ztratit.

1.) KUPTE DILO Z DOBRE GALERIE,
ANIZ BYSTEBYL PORADNE
PREDSTAVEN

Je to tak, dostane se vadm zachdzenf presné
umérné tomu, kdo vds galeristovi predstavi.
Pokud tedy chcete hrét s velkymi hochy a na-
kupovat v prednich newyorskych galeriich,
dbejte na to, aby vds pfedstavil jiny dobry
sbératel nebo dobry zndmy galeristy. Pokud
totiZ galerista zjisti, ze se stykate s jeho jinym
zdkaznikem, odold fict si vdm vyssi ¢astku
za obraz, neZ co 1ikd za totéZ svym ,,stdlym*
klientim. Také si tim zajisu’te 7e vam nebu-
de predkladat ,,béckové prace, které uZ jiny
odmitl. Je to trochu jako v dobrém anglickém
golfovém klubu - ndleZité doporuceni vim za-
jisti dlouhotrvajici férovy a spokojeny vztah.

2.) KUPTE UMELCE, KTERY JE
»HOT*, ANAKUPUJTE JEN TO, CO JE
NEJDRAZSI

O fizenych spekulacich na trhu s uménim
by se daly napsat knihy, ale zjednodusen¢,
nejdrdZ nakupuji kafky. Kdo si mysli, Ze si
mitiZze dovolit byt kafkou, a presto se citi kom-
fortné, je $t'astny bohaty ¢lovek.

Ale vSem ostatnim radim zpozornét. KdyZ
je néco nejdrazsi, bude nutné najit v budoucnu
nékoho, kdo to koupf jest¢ drdz. Je doba, kdy
se vyborné porizuje soucasné umeni, ale htife
se prodavd. Sexy sestricka z nemocnice, olej
Richarda Prince, se objevil na aukcich v NY
v Case nejvétsitho boomu pred dvéma lety za
8 miliont. Dnes ho neprodate ani za polovinu.
Je to ten obraz, ktery stdl v newyorské gale-
rii Gladstone v roce 1999 jen 85 tisic dolard.
Chytie naopak investovali ti, kdo nakupuji
v galeriich a pak ve vhodné chvili kus prodaji.
Jedinou jistotou je, Ze na trh prichdzeji pofdd
novi a novi Richardové Princové a inteligent-
ni sbératel je kupuje za 85 tisic dolard na pri-
mdrnim trhu — kafka je pofidi na sekunddrnim
trhu v aukei za 7 miliond.
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3) AKCEPTUJTE POUHYCH 10%SLEVY
OD GALERIE

Odhlédneme-li od vSech megastars typu
Jeff Koons nebo Maurizio Catellan, kde nej-
spiSe slevu neziskdte, je chybou akceptovat
od galerie jenom 10 % slevu u dila od umé¢l-
ce ve sttednim bodu kariéry. Galerie obvyk-
le pracuji na principu délby ceny dila 50/50
s umélci, které reprezentuji. To znamend,
Ze byste méli s trochou vyjedndvani dostat
minimdlné 20 % slevu. Zejména dnes, kdy
financnf kriz{ zasaZené galerie krvdceji a fa-
tdln{ nedostatek penéz trdpi i umélce. Z per-
spektivy galeristli nenf mnoho horsich véci,
nez citit za zddy umélce, ktery chce a nedo-
stavd penize. Pokud ne jest€ z jinych divodd,
tak aspo z tohoto by zdjemce mél poZadovat
20% slevu.

4.) NA AUKCI PODLEHNETE EMOCIM
—ZVITEZITE ADOSTANETE TO VY
Také to zaplatite vy. A zaplatite nejvic. Do-

konce tolik, kolik ostatni, stejné vaSnivi jako
vy, uZ za to nedaji. Pozor, pokud dilo budete
pak chtit proddvat, musite najit n€koho, kdo

za to dd minimdlné€ tolik co vy (ve stavu vasi

Ny P

nerysm aukéni vasné), tedy cenu dosaZenou
pri uderu kladivka plus 25 % provize auk-
¢nimu domu navrch. Najde se n€kdo tako-
vy? Tomuto stavu se fikd ,,prokletl vitéza“.
Bez ohledu na to, Ze se moZnd budete citit
mizerné, dejte ruku doll a nedrazZte to, co je
pres vas naplanovany limit. Budete se mozZna
citit, Ze nejste dost ,,cool* (nahrad'te slovem
bohaty), ale nenechte se vyhecovat tim, na
co aukéni dim spoléhd — a to je testosteron
a auk¢ni horecka. Nejbohatsi zdjemci na
aukce nechodi, jak dopadli, se dozvédi po
skonéeni od svych poradct. A pokud nejsou
spokojeni, tak je propusti a najdou si jiné.

5) NECHAM SI PORADIT OD AUK-
CNICH DOMU, MAJI STOLETOU
TRADICI

Na tomto misté se musime ptat: Maj{ sto-
letou tradici v reprezentovani koho? Aukcni
dtim je v ukdzkové pozici stietu zajma. Haji
prodavajiciho i kupujiciho zdroven, ale hlav-
n€ mu jde o vlastni provizi. Uvédomte si, Ze
i sebevetsi sympat'dk-licitdtor, co vds i vasi
sbirku ddvérné znd, tak kdyZ vam néco do-
porucuje, zdroven zastupuje toho, kdo chce
dilo co nejdrdz prodat.

Jsou cesty, jak na aukci neutratit zbytecné
moc. Obvykle mdte pocit, Ze ti, co draZi proti
vam, jsou vasi konkurenti. Nejsou. Jsou to
obvykle velmi noblesnf{ lidé a maji vyborny
vkus — 1ibf se jim to, co vdm. A jsou to hraci
jako vy. Doporucuji poznat se bliz s n€kym,
kdo obvykle draz{ proti vam dila, o které oba
velmi stojite, a nabidnout mu dZentlmenskou
dohodu. Oba si feknete, do kolika byste asi
u daného obrazu §li, udélejte n€¢jakou kom-
promisni cenu a hodite si korunou, kdo z vés
dvou do drazby pijde a vydraZf si to sdm.
Pristi aukci drazZi opét ten druhy. Je to jako

tenis, jednou vyhrajete vy a jednou on. Na-

Jednou je) vSechno o dva miliony levnéjsi. Sa-
moziejmé, aukéni sin€ tento tenis nemiluji.

6.) NECHTE AUKCNI DUM, ABY STA-
NOVIL SPODNI LIMIT

Z perspektivy aukéniho domu jde o to,
presvedcit vds jako proddvajictho, abyste dal
co nejnizsi moznou cenu. Pokud souhlasite
s odhadni cenou 700 az 800 tis. a vyvola-
vaci cena bude 600 tis., miZete na sto pro-
cent olekdvat par dnti pred aukci telefondt,
Ze ,,podivejte, vas obraz pljde bdjecné , ale
kvtli ekonomické krizi, pojistéme se niz-
$i vyvoldvackou, udélejme to na 500.000%.
Nedélejte to. Pokud vas obraz propadne na
aukci z 600 tis., aukén{ dim ho nabidne po
aukci a potenciondlni poaukéni kupec za néj
nabidne 500 tis. Pokud je to uZ vas limit, po
aukci kupec nabidne pravdépodobné jenom
400 tis. nebo méné. Pointou je, Ze pokud je to

dobry obraz, nékdo ho koupi. Pokud to neni

dobry obraz, je potfeba analyzovat, proc jste
zGstal viset s neprodejnym obrazem za pul
milionu. Kdo vdm ho proboha prodal a pro¢
jste ho koupil?

7.) KUPTE DfLOVHNED PO SMRTI
UMELCE
Jeden z nejvétsich mytt na trhu s uménim
je, Ze dilo umélce, ktery zemte, ziskd okamZi-
t€ na hodnoté. SpiSe je to pravy opak. Diky
tomu, Ze vSichni ¢lenové umélcovy rodiny,
jeho pritelé a milenky hod{ vSechno na trh,
neZ by platili dari z dédictvi, byva v okamZi-
ku trh zaplaven jeho dily. Galeristé a sbérate-

1€ se snaZ{ z toho vytiiskat maximum. Lepsi

je proto pockat rok dva, neZ se kal usadi.

Moznd zaplatite trochu vice, ale ziskdte vetsi

prehled, co je v kone¢né nabidce.

8.) KUPTE ATYPICKOU PRACI

Dals{ chyba. Na kaZdé vystavé se nachd-
z{ vZdy jedno dilo, které vybocuje obsahem
i formou z autorovy tvorby. Kdyz kupujete
svého Juliana Opie, cheete preci mit to ladné
do jedné cerné linky zminimalizované Zenské
télo! I kdyby se vystavil jakkoliv mistrovsky
kus, ale netypicky pro umélcovu tvorbu, trh
s uménim na to neni zv&davy. Bez ohledu
na to, jak uhrancivy je tento kus pro vds, bez
ohledu na to, jak zajimava je cena, jednejte
s tim jako s drogou, feknéte prosté ,,ne®. Po-
kud ptece koupite, kdyZ nastane Cas to opét
prodat, zacnete nendvidét vasi ,,inspiraci“ pfi
koupi, zjistite, jak t€Zké je to prodat. Za ja-
koukoliv cenu.

9.) KUPTE DILON EZVYKLE
VELKYCH ROZMERU
Neni nic t€Zsiho (galenste to védi), nez
prodat dilo vétsi nez 2,5 m do Jakekohv ze
stran. Jen omezeny pocet sbérateltt md prosto-
ry na takové malby velkého ega. Pokud madte
sténu, kterd unese silné dilo, radsi kupte dvé
mensi dila. Pfi proddvani{ se tak nezapotite.

10.) KUPUJTE JENOM ZAVEDENA
JMENA

Opét omyl! Novd a nezndmd jména maji
ten nejvetsi investicni potencidl. V tom je
nejcastéjst rozdil mezi t€mi, kdo na obchodu
s uménim vydélavaji akdo ne, mezi t€mi, kdo
trendy tvorf a kdo trendy kopiruji. Je duleZité
si ohlidat to, co je mladé a co se prdve tepr-
ve vynoruje na scénu, protoZe pravé v tom je
potencidl pro rdst a uznéni. Investi¢né jsou
zajimavi umélci, ktefi se nachdzeji v ranych
stadiich kariéry a vytvéreji dila, kterd by se
mohla v budoucnu jevit jako prilomovd. Je
to sice riskantni, ale kdyZ to vyjde, vsadili
jste na vitéze. Preji vadm zaZit ten pocit. Zjis-
time to ale aZ za 20 let.

Olga Dvordk je odbornict na trh s mezindrodnim umé-
nim a majitelkou galerie Dvorak Sec Contemporary.

Naproti: Veletrh Scope 08, New York, Liu Bolin, Big fist.
Dole shora: Veletrh Art Basel 2004, Paul McCarthy, Bound
to fail. Veletrh Pulse NY 2009, Julian Opie.

J:_l.llallllll---

..... Illll-

-

OCTOBER—DECEMBER 2009 Flash Art CZ/SK 37



